Arsbokslut for svensk turistnaring 2005
Satellitkontoberakningar med effekter pa
ekonomi och sysselsattning | Sverige
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Arsbokslut fér svensk turistnéring 2005

Turistkonsumtionen storre an nagonsin (fig. 1)

Under 2005 var turistnaringens totala omsattning nastan 191
miljarder kronor, en ©6kning med 9,8 procent fran 2004.
Exportvardet, det vill sdga utlandska besdkares konsumtion i
Sverige var 62,2 miljarder kronor, en 6kning med hela 18,6
procent. Hushallens turistkonsumtion i Sverige 6kade med
5,5 procent till 87,6 miljarder kronor och affarsresenarernas
konsumtion 6kade med 7,4 procent till 41 miljarder kronor.

Stark tillvaxt for svensk turistnéring sedan 1995 (fig. 2)
Omsattningen inom svensk turistnéring har 6kat med nastan
73,5 procent i lopande priser sedan 1995. Svenskarnas
turistkonsumtion i Sverige har under perioden 6kat med 52
procent. Turistndringens exportvarde, det vill sdga utlandska
bestkares turistkonsumtion i Sverige, har under perioden
Okat med drygt 118 procent i I6pande priser.

Turistnaringens andel av BNP ligger pa en konstant niva
(fig. 3)

Turistnaringens andel av BNP har mellan aren 1995 och
2005 pendlat mellan 2,65 och 2,87 procent. Vilket visar att
turistnaringens andel ligger pa en konstant niva i forhallande
till den totala ekonomin. Forandringar i den dvriga ekonomin
paverkar turistnaringens andel mer an upp- eller nedgangar
inom sjalva turistnaringen. Turistnaringens andel av BNP var
under 2005 till exempel nastan lika stor som for El, gas,
varme och vatten och betydligt stérre an for Jordbruk,
skogsbruk och fiske.

Utlandska besotkare star for en tredjedel av
turistnaringens totala omséttning (fig. 4)

Under 2005 spenderade turister nastan 191 miljarder kronor i
Sverige, pengar som fordelar sig pd manga olika typer av
konsumtion. Svenska fritidsresenarer star for nastan halften
av den totala turistkonsumtionen (drygt 45,8 procent) eller
87,6 miljarder kronor. Den nast stérsta kategorin ar utlandska
besokare som star for 32,6 procent av den totala
omsattningen, foljt av svenska affarsresenarer som star for
cirka 21,5 procent eller 41 miljarder kronor. Turisternas
konsumtion fordelar sig mellan de olika sektorerna enligt
illustrationen. Mest pengar la turisterna pa varuhandel, drygt
75 miljarder kronor eller néastan 40 procent. Boende och
utemaltider stod for drygt 61 miljarder kronor eller cirka 32
procent. Transporter omsatte drygt 44 miljarder kronor eller
drygt 23 procent av den totala omsattningen.

Bade fritidsresenarer och affarsresenéarer spenderade
mer i Sverige 2005 (fig. 5)

Svenska fritidsresenarer star for drygt tva tredjedelar av
svenskarnas totala turistkonsumtion i Sverige. Fritids-
resenarernas andel av den inhemska turistkonsumtionen har
okat fran 63 till 68 procent sedan 1995. Affarsresenarernas
andel har under samma period minskat fran cirka 37 till 32
procent. Under 2005 okade affarsresendrernas konsumtion
med 7,4 procent men ligger fortfarande pa an lagre niva an
under aren 2000 och 2001.



Hushallens turistkonsumtion i Sverige har 6kat mer &an
hushallens totala konsumtion (fig. 6)

Svenskarnas privata turistkonsumtion i Sverige har 6kat med
nastan 64 procent i [6pande priser sedan 1995. Under samma
period har hushallens totala konsumtion o6kat med cirka 45
procent i Iépande priser. Hushallens turistkonsumtion i Sverige
har 6kat sin andel fran 6,0 till 6,8 procent av hushallens totala
konsumtion mellan aren 1995 och 2005.

Svenskars turistkonsumtion 6kar snabbare utomlands an i
Sverige (fig. 7)

Svenskarnas totala turistkonsumtion i Sverige (fritid och affarer)
har 6kat med 52 procent sedan 1995 och var drygt 128 miljarder
kronor under 2005. Under samma period har den svenska
konsumtionen utomlands 6kat med cirka 100 procent i [6pande
priser och var under 2005 drygt 80 miljarder kronor.

Utlandska besOkares turistkonsumtion i Sverige 6kar
snabbare an svensk turistkonsumtion i Sverige (fig. 8)
Samtidigt som svensk turistkonsumtion i Sverige Okat med 52
procent sedan 1995 har den utlandska turistkonsumtionen i
Sverige (exportvardet) tkat med mer &an dubbelt s& mycket
(drygt 118 procent).

Turistnaringens exportvarde stdrre an Sveriges personbils-
export 2005 (fig. 9)

Turistnaringens exportvarde 62,2 miljarder kronor (utlandska
bestkares turistkonsumtion i Sverige) ar stérre an vardet av
Sveriges personbilsexport som var 60,7 miljarder kronor under
2005. Turistnaringens exportvarde var ocksa hogre an fér nagra
andra viktiga exportsektorer som till exempel jarn och stal,
travaror, livsmedel och mobler.

Turistnaringens exportvarde okar fortare an Sveriges
totala export (fig. 10)

Sveriges totala export av varor och tjanster har haft en
gynnsam utveckling under senare ar och har sedan 1995
Okat med drygt 85 procent i I6pande priser. Under
motsvarande period har turistnaringens exportvéarde
(utlandska besokares turistkonsumtion i Sverige) 6kat med
drygt 118 procent.

Turistnaringen ar den enda exportnaring som skapar
momsintéakter till statskassan (fig. 11)

Under 2005 uppgick momsen for utlandska besokares
turistkonsumtion i Sverige till 8,7 miljarder kronor.

Turistnaringen bidrar till 6kad sysselsattning (fig. 12)
Turistnaringen ar en av de tjanstenaringar som bidragit mest
med sysselsattning under senare ar. Matt i medeltal
sysselsatt har turistnéringen okat med drygt 31 procent
sedan 1995. Samtidigt som Sveriges totala sysselsattning
under samma period 6kat med 5,5 procent.

Sysselsattningen i manga basnaringar minskar

- men Okar i turistnaringen (fig. 13)

Samtidigt som sysselsattningen inom manga traditionella
basnaringar i Sverige minskat under senare ar har
turistnaringen bidragit med drygt 35 000 nya heltidsarbeten
sedan 1995 (plus cirka 35 procent). Méatt i antal arbetade
timmar har turistnéringen 6kat med nastan 30 procent. Under
samma period har till exempel antalet arbetade timmar inom
jordbruk, skogsbruk och fiske minskat med nastan 25 procent
och ar nu en sektor som ar mindre an turistnaringen.



Flest anstallda inom hotell och restaurang och varuhandel
(fig. 14)

Hotell och restaurang &ar den bransch som har flest sysselsatta
inom turism, drygt 57 000 helarsarbeten. Nast storsta bransch ar
varuhandeln som star for drygt 30 000 helarssysselsatta inom
turism. De branscher inom turistnaringen som har minst antal
sysselsatta med turism ar sjofarts- och jarnvagstransporter.

Antalet sysselsatta inom hotell och restaurang 6kar mest
(fig. 15)

Sedan 1995 har antalet sysselsatt (arsverken) i turistnaringen
Okat med cirka 35 procent. Inom hotell och restaurang har
antalet sysselsatta inom turism Okat mest, plus 16 767
arsverken eller drygt 40 procent. Men varuhandeln har haft den
procentuellt starkaste utveckling och dkat med 67 procent. Den
sektor som okat minst &r transportsektorn som bara 6kat med 1
procent.

Fler anstallda i turistnaringen an i manga storféretag
tillsammans 2005 (fig. 16)

Antalet sysselsatt (arsverken) i turistnaringen var under 2005 fler
an det totala antalet sysselsatta i Sverige inom foljande
storforetag: Atlas Copco, H&M, Telia Sonera, Skanska, Scania,
med dotterbolag, AstraZeneca, Volvo Personvagnar, Ericsson
och Volvo AB, med dotterbolag.

Utlandsk turism till Sverige utvecklas som turismen i
ovriga varlden (fig. 17)

Under de senaste 15 aren har den utlandska turismen till
Sverige, matt i antal utlandska gastnéatter, dkat med drygt 80
procent. Utvecklingen i Sverige har darmed legat pa samma
niva som for det internationella resandet i varlden, som ¢kat
med 82 procent, men betydligt battre &n utvecklingen i
Europa dar 6kningen varit 68 procent.




Arsbokslut for Svensk turistnaring 2005
Nyckeltal

e 191 miljarder kronor i omsattning, +9,8%*

- 138 166 sysselsatta (arsverken), +9,4%* (+34,6% fran 1995)

« 62,2 miljarder | exportintakter, +18,6%*

« 87,6 miljarder, konsumtion svenska hushall i Sverige, +5,5%*

« 41 miljarder, konsumtion naringsliv & myndigheter i Sverige, +7,4%*
« 62,9 miljarder i foradlingsvarde, +9%*

« 2,8% Turistnaringens andel av Sveriges totala BNP

* = jamforelse med 2004 i I6pande priser

Fig. 1 Kalla: Nutek & SCB/Nationalrékenskaperna



Turistkonsumtion | Sverige 1995 - 2005
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Fig. 2 Kaélla: Nutek & SCB/Nationalrékenskaperna
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Andel av BNP for nagra
jamforbara naringar (%) 2005
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Fig. 3 Kalla: Nutek & SCB/Nationalrékenskaperna



Turistkonsumtion | Sverige 2005
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Fig. 4 Kalla: Nutek & SCB/Nationalrdkenskaperna
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Svenskars turistkonsumtion
| Sverige 1995 - 2005

Fig. 5 Kalla: Nutek & SCB/Nationalrékenskaperna
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Index for utveckling av hushallens
turistkonsumtion | Sverige jamfort med

hushallens totala konsumtion 1995 - 2005
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Fig. 6 Kalla: Nutek & SCB/Nationalrékenskaperna



Index for svenskars turistkonsumtion | Sverige
(fritid och affarer) | jamforelse med svenskars
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Fig. 7 Kélla: Nutek & SCB/Nationalrékenskaperna och Riksbanken



Index for utlandska besokares turistkonsumtion
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Fig. 8 Kalla: Nutek & SCB/Nationalrékenskaperna



Turistnaringens exportvarde och export-
varden for nagra viktiga varuomraden 2005
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Fig. 9 Kalla: Nutek & SCB/Nationalrékenskaperna
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Turismexporten 2005

* Turistnaringen ar den enda
exportnaring som skapar direkta
momsintakter till statskassan

 FOr 2005 uppgick momsen pa
utlandsk turistkonsumtion i
Sverige till 8,7 miljarder kronor

Fig. 11 Kalla: Nutek & SCB/Nationalrdkenskaperna



Index for medeltal sysselsatta | turistnaringen
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Utveckling av antal arbetade timmar |
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Antal sysselsatta (arsverken) inom

turism 1 olika branscher 2005
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Totalt 138 166 sysselsatta (arsverken) 2005
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E Hotell och restaurang

E Varuhandel

® Kultur, rekreation, sport

O Resebyraer, -arrangorer

@ Ovrig landtransport person
O Ovriga tjanster

B Luftfart

B Uthyrning

@ Jarnvagstransport

O Sjofart

B Ovrigt

|
l

n
,Ill::




60 000

50 000

40 000

30 000

20 000 A

10 000

Utveckling av antal helarsverken inom
turistnaringens olika branscher 1995 - 2005

———t—t——t—t———

1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005
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Fler anstéllda i turistnaringen an i manga
storforetag 1 Sverige tillsammans 2005
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Fig. 16 Kalla: Nutek/SCB och respektive bolag
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Fig. 17 Kéalla: Nutek/SCB & World Tourism Organization (UNWTO)



Arsbokslut for svensk turistnaring
Satellitkontoberakningar, TSA

TSA (Tourism Satellite Account) ar en metod att mata turismens
effekter pa ekonomi och sysselséattning som ar framtagen av FN-
organet World Tourism Organization (UNWTO) | nara samarbete
med OECD och turistndringens organisationer. Metoden ar
godkand av FN och ar snabbt pa vag att bli en etablerad standard i
hela varlden for att mata turismens effekter. Sverige ar ett av de
lander i Europa (och i varlden) som ligger langt fram i utveckling
och anvandning av TSA.

TSA-berdakningarna gors fran 2006 pa Nuteks uppdrag av
Nationalrakenskaperna pa SCB

Vid publicering av data ange alltid Nutek/SCB som kalla



Arsbokslut for svensk turistnaring
Vad ar ett satellitkonto?

Turistnaringen ar inte en bransch i traditionell mening. Darfor ar det
svart att fa fram statistik for turistnaringens inverkan pa ekonomi
och sysselsattning pa samma séatt som for andra naringar. En av
orsakerna till detta ar att turistnaringen enbart kan definieras fran
anvandarsidan, dvs. genom den konsumtion av varor och tjanster
som gaors av turister.

For att fa fram turistnaringens foradlingsvarde i Nationalraken-
skaperna, maste man summera alla de andelar som utgor den
turistiska konsumtionen i olika branscher till ett separat konto
utanfor de normala berakningarna i Nationalrakenskaperna. Eftt
sadant konto kallas satellitkonto.



Arsbokslut for svensk turistnaring
Vad mater satellitkontot?

Det svenska satellitkontot mater vardet av turisters direkta
konsumtion hos svenska foretag. Satellitkontot tar med konsumtion
av svenska varor och tjanster som gors av saval svenska som
utlandska fritidsresenéarer och affarsresenarer.

Det svenska satellitkontot mater inte vardet av turisters konsumtion
som gors hos utlandska foretag, oaktat att dessa fOretag trafikerar
Sverige. Det turistiska foradlingsvardet for sadana foretag, framst
utlandska rederier och flygbolag, summeras 1 dessa landers
nationalrakenskaper.

| likhet med Ovriga nationalrakenskaper revideras tidsserierna varje

ar, darfor ar tidigare tidsserier inte jamforbara med de senast
publicerade uppgifterna.



FOr mer fakta om svensk turism och turistnaring
besOk — www.nutek.se/turistnaringen
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Turistdelegationens uppgifter, inklusive hela
PUBLIKATIONER statistikproduktionen, och all fast anstalld personal har
averforts till Nutek,

OM NUTEK
The Swedish Tourist
Authority
N . (Turistdelegationen)
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Nutek ska inom sitt turistframjandeuppdrag utveckla néringspolitiska insatser inom
turistnaringen genom kunskapsbildning, kvalitetsutveckling och samverkan. En viktig uppgift
ar att ta fram och sprida information och kunskap om turism och turistnaringens utveckling i
Sverige. Nutek ar ansvarig for Sveriges officiella turiststatistik.
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